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(Suivi s'il y a lieu, du nom d'usage)
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5 |
Libereé » Egalité « Fraternité Né(e) Ie .

REPUBLIQUE FRANCAISE

(Les numéros figurent sur
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/

/

N° d'inscription :

1.1

EVALUATION

CLASSE : Premiére

VOIE : X Générale (I Technologique 1 Toutes voies (LV)
ENSEIGNEMENT : Sciences économiques et sociales
DUREE DE L’EPREUVE : deux heures

Niveaux visés (LV) : LVA LVB

Axes de programme :

CALCULATRICE AUTORISEE : OOui Non

DICTIONNAIRE AUTORISE : OOui ® Non

Ce sujet contient des parties a rendre par le candidat avec sa copie. De ce fait, il ne peut étre
dupliqué et doit étre imprimé pour chaque candidat afin d’assurer ensuite sa bonne numérisation.

[ Ce sujet intégre des éléments en couleur. S’il est choisi par I'équipe pédagogique, il est

nécessaire que chaque éléve dispose d’une impression en couleur.

] Ce sujet contient des piéces jointes de type audio ou vidéo qu’il faudra télécharger et jouer le

jour de I'épreuve.

Nombre total de pages : 5

Cette épreuve comprend deux parties :
- Premiére partie : Mobilisation de connaissances et traitement de | information (10 points)

Il est demandé au candidat de répondre aux questions en mobilisant les connaissances
acquises dans le cadre du programme, en adoptant une démarche méthodologique rigoureuse
de collecte et d exploitation de données quantitatives, et en ayant recours le cas échéant a des
résolutions graphiques.

- Seconde partie : Raisonnement appuyé sur un dossier documentaire (10 points)

Il est demandé au candidat de traiter le sujet en développant un raisonnement de | ordre
d Une page, en exploitant les documents du dossier et en mobilisant ses connaissances.

Il sera tenu compte, dans la notation, de la clarté de | expression et du soin apporté a la

présentation.
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Premiere partie : Mobilisation de connaissances et traitement de I'information
(10 points)

Document : Le marché du café (exemple fictif)

Voici les offres et les demandes en fonction du prix sur ce marché (en dollars).

Prix de latonne de café Offre de café Demande de café
(en €) (en kg) (en kQ)
10 20 80
15 30 75
20 40 70
25 50 65
30 60 60
35 70 55
40 80 50
Questions :

1. Qu’est-ce qu’un marché ? (4 points)

2. Représentez graphiquement l'offre et la demande du marché du café en
utilisant la feuille quadrillée en annexe et déterminez I'’équilibre de ce marché
(3 points)

3. Représentez graphiqguement la conséquence sur I'équilibre d’'une augmentation
de la demande ? (3 points)
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Nom de famille (naissance) :

(Suivi s'il y a lieu, du nom d'usage)

Prénom(s) :
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=

Liberté + Egalité + Frarernité Né(e) Ie .

REPUBLIQUE FRANGAISE

Seconde partie : Raisonnement appuyé sur un dossier documentaire
(10 points)

Sujet : A l'aide du dossier documentaire et de vos connaissances, vous montrerez
comment les sondages d’opinion modifient I'exercice de la démocratie.

Document 1 : La perception de I'évolution de la situation économique de la France

Diriez-vous que [’état de I'économie en France s est beaucoup amélioré, un peu
amelioré, est resté stable, s est un peu dégradé ou beaucoup dégradé au cours des
derniers mois ?

60%

_ S'est dégradé
40%
26%
20% S'est amélioré

15%

11%

0%
Décembre Décembre Décembre
2016 2017 2018

Champ : enquéte aupres de 2116 individus de nationalité francaise.

Source : OpinionWay et Science Po, Barométre de la confiance politique, Janvier 2019.
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Document 2 :

Depuis 1981, le nombre de sondages consacrés a I'élection présidentielle n’a cessé
d’augmenter. Passant d’une centaine a plus de 500 en quarante ans. La Commission
des sondages en compte 409 pour la présidentielle de 2012, 560 pour celle de 2017
— année record — et 467 en 2022. [...] Brice Teinturier, directeur général délégué
d’Ipsos, identifie quatre causes principales a 'augmentation des enquétes d’opinion.
Tout d’abord, une transformation économique, avec une fragmentation du nombre
d’instituts et de médias, corrélée a une baisse du colt des enquétes en raison de la
révolution numérique. La crise des organisations partisanes?, et I'affaiblissement du
réle des partis politiques dans la sélection d’'un candidat a la présidentielle, confere
indirectement au sondage un pouvoir de légitimation. A cela s’ajoutent une mobilité
électorale grandissante et une désaffiliation partisane? [...]. Dernier point : la pression
meédiatique et le besoin de construire la narration de la campagne.

Source : Romain David avec Yann Haefele, https://www.publicsenat.fr, 17octobre 2022.

1 : Organisations partisanes : partis politiques
2 : Désaffiliation partisane : fait pour un individu de ne plus s’identifier a un parti politique
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1.1

ANNEXE

A rendre avec la copie
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